Mostoles EXP: 1/2025
Desarrollo

EXPEDIENTE 1/2025: INFORME JUSTIFICATIVO DE LA NECESIDAD DE CONTRATAR EL SERVICIO
DE PUBLICIDAD MEDIANTE AGENCIA DE MEDIOS PARA LA DIFUSION DE LAS ACTUACIONES A
DESARROLLAR POR LA EMPRESA MUNICIPAL MOSTOLES DESARROLLO PROMOCION ECONOMICA,
S.A., DURANTE LOS EJERCICIOS 2025, 2026 Y 2027.

Se emite este informe en cumplimiento del articulo 28 de la Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de
Contratos del Sector Publico, por la que se transponen al ordenamiento juridico espafol las
Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y 2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014
(LCSP), justificando en el mismo los siguientes aspectos:

1. NECESIDAD E IDONEIDAD DEL CONTRATO.

Que en fecha 24 de enero de 2024 se inicié el expediente 3/2024 para la licitacidn por procedimiento
abierto del servicio de publicidad mediante agencia de medios para la difusién de las actividades de
la empresa Méstoles Desarrollo Promocion Econémica SA7 de marzo de 2024, quedando formalizado
el contrato con la empresa adjudicataria en fecha 7 de marzo del 2024, con finalizaciéon de los
Servicios prestados el préximo 7 de marzo de 2025.

Es por ello, que se hace necesario abordar una nueva licitacién para este mismo objeto que comprenda
los ejercicios 2025, 2026 y 2027. Teniendo en cuenta que este gasto ya se ha incluido en el Programa
Anual de actuacién, Inversiones y Financiacién, para el ejercicio 2025, establecido por el Real Decreto
Legislativo 02/2004, de 05 de marzo, por el que se aprueba el texto refundido de la Ley Reguladora de
las Haciendas Locales, y que se va a incluir partida presupuestaria vinculado al servicio cuya
contratacion se pretende justificar a través del presente informe para los siguientes ejercicios.

Mostoles Desarrollo Promocion Econémica, S.A., es un medio técnico del Ayuntamiento de Méstoles,
cuya mision consiste, entre otras, en promover, fomentar e impulsar la actividad econémica del
municipio, la promocidn y reactivacion comercial de Mostoles, la realizacion de actividades de
formacién para desempleados y para la cualificacidon de trabajadores otorgandole certificado de
profesionalidad en programas de dmbito local, autondmico, estatal y europeo en el marco de las
competencias que le sean delegadas al Ayuntamiento de Mdstoles por la Comunidad Auténoma, la
organizacidn de Eventos, Ferias, Congresos, dentro del Objeto Social y la Promocién del empleo y
orientacién laboral e intermediacién laboral, en particular a aquellos colectivos con especiales
dificultades de insercidn en el marco de las competencias que le sean delegadas al Ayuntamiento de
Méstoles por la Comunidad Auténoma.

Asi mismo, tiene reconocido estatutariamente la condicion de Medio Propio y Servicio Técnico del
Ayuntamiento de Méstoles llevando a cabo los trabajos que le encomiende la Corporacién Local
referentes a cualquiera de las actividades reflejadas en su objeto social en los términos que para cada
uno de ellos se establezca y con las contraprestaciones econdmicas que proceda en cada caso.

Sentado lo que antecede es procedente que, en ejecucion de las actuaciones referidas, las mismas
lleguen al conocimiento de la ciudadania, a través de la difusion de las mismas, mediante los distintos
medios de comunicacion social, audiovisual, escritos y digitales previa planificacion de la estrategia
de comunicacién; y todo ello para que, tanto a nivel de la oferta formativa gratuita pueda llegar a
todos los trabajadores desempleados con el objeto de que puedan tener cumplido conocimiento de
las ofertas formativas gratuitas existentes como tanto a nivel de promocidon econdmica, los
ciudadanos/as de Mdstoles puedan tener conocimiento de las normas y/o eventos que con dicho
objeto se puedan organizar desde Méstoles Desarrollo.

Pagina 1 de 12



Mostoles EXP: 1/2025
Desarrollo

Por todo ello, existe la necesidad de contar con un Servicio de Publicidad en Medios de Comunicacion,
mediante una Agencia de Medios para la ejecucidon/difusion de todas las actividades que en
cumplimiento del objeto social se pretenden llevar a cabo durante los 36 meses de duracion de este
contrato.

Por todo lo expuesto, y ante la necesidad de que la prestaciéon se realice por profesionales
especializados del sector de la comunicacidn y del marketing publicitario, y ante la insuficiencia de
los medios materiales y personales que Méstoles Desarrollo Promocidon Econdmica, S.A. dispone
para la realizacidn de los servicios en los términos sefialados, se considera justificada la contratacion
de este servicio.

2. DEPARTAMENTO QUE INICIA EL PROCEDIMIENTO.

Inicia el procedimiento la Gerencia de Méstoles Desarrollo como responsable de coordinar todas las
funciones encomendadas. Si bien el seguimiento se llevara por el departamento de Comunicacion.

3. OBIETO.

El objeto es la contratacion mediante concurso publico (Procedimiento Abierto Ordinario) de una
Agencia de Medios de Comunicaciéon para la distribucién de la publicacidon de anuncios publicitarios,
programas de difusién de las distintas acciones, campafas, programas, agendas y actividades en
general de las distintas Areas de Mdstoles Desarrollo (Empresas y Emprendimiento, Formacién y
Empleo, Eventos) en diferentes medios de comunicacion, soportes, empresas y otras entidades de
comunicacion conforme a lo establecido en los pliegos que se detallaran en el presente expediente.

4. CONDICIONES PARA LA PRESTACION DEL SERVICIO.

La naturaleza, objeto y extension de las necesidades que pretenden cubrirse con el contrato
son las siguientes:

A. El servicio objeto de este contrato contempla la planificacidn, mediacion, contratacién e
insercidn de los espacios seleccionados para cada accidon o campana en los diferentes medios
de comunicacién o soportes, asi como el control y seguimiento de la difusion de la publicidad
institucional que se determine por la Direccidon de Mdstoles Desarrollo.

B. La adjudicataria sera la encargada de negociar con los medios de comunicacion el coste de
las inserciones, la seleccion de los espacios mas iddneos, y la realizacién o adaptacién del
material publicitario, en adelante denominadas “ADAPTACIONES CREATIVAS Y
PRODUCCION” conforme a las directrices de la Direccién. Serd responsable ademas de la
solicitud y gestion de los permisos necesarios para cualquier publicacidn o accién.

C. Lanegociaciény contratacion de espacios en los distintos medios se realizara con criterios de
igualdad respecto a sus tarifas oficiales, y repercutiendo a Méstoles Desarrollo, los
descuentos especiales obtenidos en cada medio, rechazando cargos especiales aplicados a
los anuncios institucionales. En el caso excepcional de que no existan tarifas de referencia, la
adjudicataria negociara con el medio, quedando condicionada la insercién de publicidad a la
conformidad previa de la Direccion de Médstoles Desarrollo.

Se tendrd en cuenta el resultado final del mix de descuentos propuestos por la adjudicataria,
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en los diferentes canales y medios de comunicacién propuestos.

Los trabajos para llevar a cabo se realizaran siempre siguiendo las indicaciones de la Direccidn
de Moéstoles Desarrollo.

La Adjudicataria facilitard toda la informacidn necesaria para el adecuado cumplimiento del
contrato, incluyendo tarifas, audiencias, perfil y difusién de los medios.

Moéstoles Desarrollo facilitara el contenido de los anuncios al adjudicatario que los maquetard
y adaptard, para entregar en formatos profesionales, en alta resolucién a los medios.
El adjudicatario devolvera la maqueta a la Direccién para su aprobaciéon y, con su visto bueno,
procedera al envio a los medios en plazo y forma correspondientes.

El Adjudicatario debera velar por la utilizacién no sexista de diversos elementos del lenguaje
en las publicaciones.

Cuando se estime necesario, Mdstoles Desarrollo podra requerir ademas a la Adjudicataria
la elaboracion de planes de medios concretos en funcién, de los objetivos de comunicacién,
marcados por la Direccion, del presupuesto y del publico objetivo al que se dirija cada
campafa, proponiendo los soportes mas adecuados en funcién de criterios de audiencia,
coste, adecuacion al producto a anunciar, penetracién y rentabilidad.

Serd la Direcciéon de Moéstoles Desarrollo la que autorice las érdenes de insercion en los
diferentes soportes o medios a contratar, las fechas y espacios, con el fin de que la
Adjudicataria proceda a su contratacion.

La Agencia Adjudicataria realizara el control y seguimiento de cada accién o campafia de
publicidad ordenada por la Direccion de Méstoles Desarrollo con el fin de presentar un
informe de evaluacién tanto de su aparicién en los distintos medios como de las audiencias
registradas, con los resultados obtenidos a fin de conocer el nivel de acierto de la cobertura,
frecuencia y recursos previstos. A tal efecto, las inserciones serdn justificadas mediante la
aportacién de los soportes fisicos, (en el caso de los medios impresos) y mediante certificados
oficiales de emision e insercion en el caso de las cadenas de radio, television, internet... El
alcance vy la eficacia de la campafia o accién publicitaria se recogera mediante la utilizacion
de las fuentes de investigacion de audiencia de los distintos medios.

Las condiciones no especificadas, relacionadas con cualquier otro medio de comunicacion,
empresa de comunicacidén, espacio publicitario (vallas, tétems, pantallas, carteleria,
pancartas autobuses, banderolas, instalaciones fijas o moviles, etc.) o servicio necesario para
desarrollar las labores de comunicacidén, se negociaran y pactardn con la empresa
adjudicataria, debiendo estar incluidos en el presupuesto anual objeto de este contrato, y
estaran siempre condicionados a la previa aceptacion de la Direccion de Mdstoles Desarrollo.

A todos los efectos, se entiende que en el importe de las facturas que se presenten, estan
incluidos todos los gastos que la agencia deba realizar para el cumplimiento de las
prestaciones contratadas como son los generales, financieros, seguros, transporte o
desplazamientos, honorarios del personal técnico a su cargo, tasas de todas las clases o
tributos y cualesquiera otros que pudieran establecerse, sin que, por tanto, puedan ser
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repercutidos como partida independiente.

. La Adjudicataria deberd asegurarse de que los medios disponen de todo el material necesario

en plazo, formatos y cualquier caracteristica necesaria para llevar a cabo con eficacia las
acciones publicitarias encomendadas.

La empresa adjudicataria debera elaborar las creatividades necesarias, en funcidn del n? de
campanas y acciones, a realizar a lo largo de la duraciéon del contrato.

La direccidon de Méstoles Desarrollo solicitard a la empresa adjudicataria en cada campaiia
que se realice, la elaboracién y creacidon del material multimedia, asi como la labor del disefio
grafico, “adaptaciones creativas”, sin que ello pueda dar lugar al incremento de cantidad
alguna por los servicios objeto de este procedimiento. En casos excepcionales en los que la
produccién del material necesario para la campana lo requiera, se solicitara por parte de la
adjudicataria, un presupuesto extra, para dicha produccién.
Este presupuesto extra, debera estar aprobado siempre por la Direccion de Méstoles
Desarrollo.

Ejemplo: Rotulacion de autobuses, vallas exteriores, totems, pantallas, etc.

La Adjudicataria debe actualizar y remitir puntualmente a la Direccién de Mdstoles Desarrollo
las tablas de audiencias/tiradas de los medios de comunicaciéon con los que prevé la
contratacidn de espacios publicitarios al término de cada oleada/certificacion de audiencias
oficiales.

La adjudicataria pondra a disposicidn del contrato el personal necesario con la cualificacion
técnica adecuada para ello evitando en lo posible introducir variaciones en su composicién;
facilitara una relacién de este y procedera inmediatamente a peticién de la Direccién de
Moéstoles Desarrollo a su ampliacién o sustitucién, de forma que la ejecucion del contrato
guede siempre asegurada.

Desde el Area de Direccién se coordinard la realizacién de reuniones periédicas para el
seguimiento del contrato debiéndose acreditar y justificar. No se atenderan facturas que
no reflejen la realidad de dicha dedicacion.

5. PLAZO DE EJECUCION.

Se establece un plazo de ejecucion del citado servicio de 36 meses de conformidad con la
naturaleza del contrato sin posibilidad de prérroga, de conformidad con el articulo 29 de
la LCSP.

Dicho plazo comenzara a contar desde el 10 de marzo de 2025, siempre que ha esta fecha se
haya producido la formalizacién y adjudicacién del Contrato.

6.

JUSTIFICACION DE LOTES.

Atendiendo a la naturaleza del presente contrato, cuyo objeto es un servicio muy especifico,
determinado y relacionado estrechamente entre si, esta contratacion NO contempla la divisién en
lotes, dado que el fraccionamiento en lotes provocaria la ineficiente realizacién del servicio
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encomendado.
Todo ello de conformidad con lo establecido en el Art. 99.3 b) de la LCSP.

7. PRESUPUESTO BASE DE LICITACION Y VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.

El tipo de presupuesto base de licitacidn sera el precio maximo estimado.

Dado que el importe total del contrato vendra configurado por el presupuesto maximo de licitacion,
correspondiente a la realizacidn sucesiva por el adjudicatario de las distintas prestaciones incluidas
en el objeto de este, en principio, no resulta posible concretar el nimero maximo de servicios de
forma totalmente fiable.

De acuerdo con lo anterior, Mdstoles Desarrollo no se compromete a requerir al contratista la
realizacion de una cantidad determinada de prestaciones, por estar ello subordinado a las
necesidades de la Empresa Municipal durante la vigencia del contrato, sin que el adjudicatario pueda
exigir peticiones de cantidades determinadas de prestaciones a realizar o de importes minimos como
condicidn del servicio.

No obstante, todo lo referido, segln el importe destinado en el 2025 a este objeto, y valoraciones
previstas que se prevén para los ejercicios 2026 y 2027, se estima que el presupuesto maximo de
licitacion considerando un plazo contractual de 36 meses, asciende a 70.000 euros mas IVA al afio, es
decir un total de 210.000 euros mas IVA (44.100euros), 254.100 (IVA incluido).

A los efectos del calculo del presupuesto base de licitacion del contrato de referencia y con el fin de
gue se adecue a los precios del mercado de conformidad con lo establecido en el art. 100 de la Ley
9/2017 de Contratos del Sector Publico se han tenido en cuenta los costes directos e indirectos
y otros eventuales gastos, tal y como queda acreditado en el presente expediente.

8. VALOR ESTIMADO DE LOS SERVICIOS DE INSERCCION DE ANUNCIOS DE REFERENCIA PARA EL
ADJUDICATARIO.

Se pone de manifiesto que los valores finales de cada una de las inserciones vendran determinados
por la oferta definitiva de la empresa adjudicataria, pero para establecer el valor estimado de la
adjudicacion se ha tomado como referencia los precios maximos por unidad que a continuacién se
detallan.

Estos valores seran tomados como referencia por las empresas para el calculo de las ofertas finales
que regiran la adjudicacion.

Offline :Prensa escrita generalista, medios locales y/o Entre 800 — 1.000 € por pégina a todo color.
autonomicos impresos.
Offline : Radio local y/o autonédmica 100€ por cufia.

Este importe podria incrementarse, en el caso de que
MD solicite y apruebe la insercion de cuiias, en algun
programa o franja horaria puntual de maxima audiencia.
Online: Insercién de Banner, u otro tipo de inserciones en Se estima una cantidad de 250 €/mes.

medios de comunicacién y portales digitales.

Online: META(Facebook,Instagram) 150€ x campania
X (Twitter) 80 € x campafia
Linkedin 1.000€ x campaiia. Posibles campafias puntuales,

dirigidas fundamentalmente a empresas de la zona.
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9. SALARIOS DEL SECTOR.

Los costes indirectos se han calculado conforme a la Resolucidon de 2 de agosto de 2022, de la
Direccidon General de Trabajo, por la que se registra y publica el Acta sobre revisidon y tablas salariales
para los afios 2022 a 2025 del Convenio colectivo estatal para las empresas de publicidad.

Se estima que las empresas que quieran optar a la licitacién de este contrato deberdn contar con el
personal técnico cualificado suficiente, para atender las necesidades implicitas recogidas en el
mismo, oscilando los salarios en funcidn de su categoria profesional.

Los trabajadores a los que este Convenio se refiere seran clasificados conforme a los grupos que a
continuacién se describen y atendiendo a las funciones que realizan:

1. Directores. 2. Jefaturas. 3. Personal técnico. 4. Personal administrativo. 5. Personal de oficios
y Personal no cualificado. 6. Personal de publicidad directa.

La clasificacién del personal que precede es meramente enunciativa, no limitativa, y en modo alguno
presupone la obligacion de tener provistas las plazas enunciadas cuando la organizacion de trabajo y
las necesidades de la empresa no lo requieran.

10. COSTES INDIRECTOS.

Son todos aquellos que sean necesarios para realizar correctamente el objeto del contrato. Tales
como material publicitario, impresoras, programas especificos del sector.

11. DESAGREGACION POR GENERO.

En el presente expediente y en el contrato que, en su dia se firme, no conllevard la desagregacion de
costes de personal por géneros.

12. BENEFICIO INDUSTRIAL.

El beneficio industrial en este sector se sitla en una media del 10%.

13. SUBCONTRATACION.

No seran objeto de subcontratacion los servicios de intermediacion con los medios de comunicacion
para insertar publicidad institucional en los diferentes soportes, pero en el caso de que las directrices
técnicas de Méstoles Desarrollo no se cumplan en la realizacién de alguna de las campanfas
publicitarias incluidas en la oferta de la empresa adjudicataria este servicio si podra ser
subcontratado.

Las subcontrataciones se hardn siempre siguiendo las directrices de la Direccion de Médstoles
Desarrollo y con su visto bueno, ateniéndose a las regulaciones establecidas por ley para estas
situaciones.

14. REVISION DE PRECIOS.

No procede la revisién de precios durante la duracion del contrato de conformidad con lo dispuesto
en el articulo 9.2 del Real Decreto 55/2017 de 3 de febrero por el que se desarrolla la Ley 2/2015 de
30 de marzo de desindexacidn de la economia espafiola.
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15. MODIFICACION DEL CONTRATO.

No cabe modificacion del contrato, salvo lo dispuesto en articulo 203 y siguientes de la Ley 9/2017,
de 8 de noviembre de Contratos del Sector Publico.

16. CRITERIOS DE ADJUDICACION.

Para la valoracidn de las proposiciones y la adjudicacidn en base a la mejor relacién calidad-precio se
estableceran criterios en todo caso vinculados al objeto del contrato de conformidad con el art. 145
de la Ley de Contratos del Servicio Publico.

Los criterios de valoracién que servirdn de base para la adjudicacion del presente contrato se
aplicaran sobre un maximo de 100 puntos atendiendo a la siguiente distribucion.

TIPO DE CRITERIOS PUNTUACION
MAXIMA

Criterios evaluables mediante la 60 puntos

aplicacion de férmula

Criterios subjetivos 40 puntos

La empresa adjudicataria serd aquella que obtenga una mayor puntuacién como resultado de la suma
de ambos criterios.

Criterios evaluables mediante la aplicacidon de formula:

A) CRITERIOS ECONOMICOS:

Los criterios objetivos que se aplicaran en la valoracidn de las ofertas presentadas seran los
siguientes:

e Comisidn de agencia sobre el volumen total de la licitacién, hasta 20 puntos.

En este subapartado se evaluara el precio por la prestacion de los servicios requeridos. Sera
considerada como la oferta mas ventajosa aquella que establezca un menor precio,
expresado en porcentaje sobre el volumen total de licitacién.

A esta oferta se le otorgard la puntuacién maxima, mientras que al resto se le asignara la
puntuacion proporcional respecto a la otorgada a la oferta considerada mas ventajosa.

El calculo se hara aplicando la siguiente féormula
Ei =20 x (Om / Oi).
Donde:

Ei = puntuacién obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
Om = Oferta con menor % de comision.
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Oi= Oferta del licitador «i» a valorar.

En el caso de que la mejor oferta fuera "CERO” de comision, obtendra directamente la
puntuacion de 20 puntos.

e Descuento en cada tipo de insercion. Hasta 25 puntos.

Se evaluara en este subapartado, el descuento que se aplicara sobre el precio unitario
maximo marcado por Modstoles Desarrollo Promocién Econdmica, S.A., para cada tipo de
soporte y que, a continuacion, se detalla.

Serdn tomados como referencia por las empresas para el calculo de las ofertas finales que
regiran la adjudicacion.

El precio ofertado por la empresa adjudicataria estard vigente durante toda la prestacion del
contrato.

En el caso de que Méstoles Desarrollo decidiese contratar un espacio publicitario no referido
en la relacién que se adjunta a continuacién, la empresa adjudicataria hard una oferta al
Departamento de Comunicacién, y sera la Direccion de Mdstoles Desarrollo quien dard el
visto bueno, y autorizard la compra a la Agencia de Medios para la compra de ese espacio
publicitario.

Offline :Prensa escrita generalista, medios locales y/o Entre 800 — 1.000 € por pégina a todo color.
autonémicos impresos.
Offline : Radio local y/o autonédmica 100€ por cuiia.

Este importe podria incrementarse, en el caso de que
MD solicite y apruebe la insercién de cufias, en algun
programa o franja horaria puntual de maxima audiencia.
Online:Insercion de Banner, u otro tipo de inserciones en Se estima una cantidad de 250 €/mes.

medios de comunicacién y portales digitales.

Online: META( Facebook,Instagram) 150€ x campainia
X (Twitter) 80 € x campafia
Linkedin 1.000€ x campaiia. Posibles campafias puntuales,

dirigidas fundamentalmente a empresas de la zona.

La puntuacion, en este subapartado, se distribuira de la siguiente forma:
a) Offline: Prensa escrita generalista, medios locales y/o autonémicos impresos.
De 0 a 10 puntos.
b) Offline: Radio local y/o autondmica. De 0 a 5 puntos.
c) Online: Insercion de Banner, otros tipos de inserciones en medios de
comunicacion y portales digitales. De 0 a 5 puntos.
d) Online: META( Facebook,Instagram), X (Twitter), Linkedin. De 0 a 5 puntos

Para la valoracion de este subapartado, se calcularad la media ponderada de los descuentos
ofertados en cada uno de los formatos por cada empresa, expresado en porcentaje sobre las
tarifas oficiales. Se considerard como la oferta mas ventajosa la que establezca un mayor
descuento por apartado y se le otorgara la puntuacion maxima en cada uno de los formatos.
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Al resto, se le asignara la puntuacion proporcional respecto a la oferta considerada como
referente.

El cdlculo se hard aplicando la siguiente formula:

Ei =25 x (Oi / Om).

Donde:

Ei = puntuacidn obtenida por el licitador «i» por oferta a valorar.
Om = Oferta mas alta de las aceptadas.

Oi = Oferta del licitador «i» a valorar.

B) CRITERIOS CUALITATIVOS:

¢ Numero de “ adaptaciones creativas” ofertadas, por cuenta de la adjudicataria.
Hasta 10 puntos.

Como minimo tendra que ofertar 10, pero tendra que elaborar las adaptaciones creativas
necesarias, en funcion del n2 de campanas a realizar durante la vigencia del contrato.

Para valorar este subapartado, se otorgardn hasta 10 puntos a la empresa que mds n2 de
creatividades oferte y su propuesta serd tomada como referencia para calcular de modo
proporcional la puntuacién del resto de las ofertas.

El calculo se hara aplicando la siguiente formula:

Ei= 10 x (Oi/Om)

Donde:

Ei = puntuacidn obtenida por el licitador “i” por oferta a valorar.
Om = Oferta con mayor nimero de adaptaciones creativas.

Oi= Oferta del licitador “/” a valorar.

w:y
1

e Herramientas tecnoldgicas de medicién y control: Hasta 5 puntos:
La empresa adjudicataria deberd poner a disposicion de Modstoles Desarrollo, las
herramientas necesarias, para el seguimiento de las acciones de comunicacion.
La adjudicataria especificara en este pliego, los métodos y soportes empleados para
la medicion de retornos y coberturas, utilizados para emitir los informes de dichas
campanas publicadas, en el periodo de ejecuciéon del contrato. Tanto en medios
offline, como online.
El calculo se hara aplicando la siguiente férmula:
Ei= 5 x (Oi/Om)

Donde:
Ei = puntuacidn obtenida por el licitador “i” por oferta a valorar.
Om = Oferta con mayor nimero de adaptaciones creativas.

"
1
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Oi= Oferta del licitador “j” a valorar.

C) CRITERIOS SUBJETIVOS CUYA VALORACION DEPENDEN DE UN JUICIO DE VALOR.

e Propuesta de campaiia de comunicacién hasta 30 puntos.

Cada empresa debera desarrollar una estrategia de comunicaciéon para una campafia. Se
entiende por estrategia de comunicacién el conjunto de acciones planificadas, incluida la
compra de espacios en medios de comunicacion y demds soportes publicitarios.

La estrategia incluird una propuesta tedrica con la descripciéon y la explicacidon razonada de
la campana de comunicacion y recogera ademas las herramientas utilizadas, los medios y
soportes publicitarios seleccionados y el coste de la campafia planteada.

La campaia debera estar fundamentada en cualesquiera de las actuaciones recogidas en el
Objeto Social de Méstoles Desarrollo Promocién Econdmica ( Art. 02 de los Estatutos de la
Empresas Municipal) https://www.mostolesdesarrollo.es/archivos/estatutos-sociales-1.pdf.
Hasta 30 puntos.

e Objetivo: Lanzar una campafia sobre las actuaciones que sustentan y giran las actividades de
Moéstoles Desarrollo.
® Presupuesto: Maximo de inversidn en esta campafia 10.000 euros.
e Difusidon: Ambito local. Méstoles y Poligonos industriales de la zona.
Se valoraran los siguientes aspectos:
1. Analisis técnico. Justificacidn de la estrategia.
2. Originalidad de la campafia.
3. Soportesy formatos propuestos.

La valoracion de la propuesta (hasta 30 puntos) se hard atendiendo a criterios como el
analisis técnico que justifique la estrategia (hasta 10 puntos), la originalidad de la campanfa
(hasta 12 puntos) y los soportes y formatos propuestos (hasta 8 puntos).

La campafiia debe tener en cuenta la no utilizacién del lenguaje sexista y no discriminatorio
a ningun colectivo. En caso de no respetarlo, se penalizard restando 15 puntos a la
puntuacion obtenida en este subapartado.

e Experiencia y solvencia. Aportacion de datos objetivos contrastables en
instituciones publicas y privadas. Hasta 10 puntos.

Las empresas que opten a esta licitacion deberan presentar una memoria explicativa que

contenga:

- Experiencia de comunicacién y contratacion de medios, para instituciones publicas
similares. Con que instituciones publicas trabajan.

- Experiencia de comunicacién y contratacion de medios para empresas privadas.
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Con que empresas privadas trabajan.

Las propuestas deberan presentarse segun las siguientes caracteristicas:

- Maximo de hojas: 30.

- Tipo de Papel: Din A-4.

- Margenes: minimo de 2cm. Para los margenes inferiores y superiores y 2,5 cm para los laterales.
- Tipologia de letra: Arial, tamafio 11 puntos.

La no presentacion de los documentos en este formato supondra, una penalizacién de 1
punto al candidato.

CUADRO RESUMEN DE LOS CRITERIOS DE ADJUDICACION.

PUNTUACION MAXIMA
Hasta 20 puntos
Hasta 25 puntos
Hasta 10 puntos
Hasta 5 puntos
Hasta 5 puntos

APARTADO
1. Comision de agencia sobre el volumen total de la licitacion, expresada en %
2. Descuento sobre tarifas marcadas por Méstoles Desarrollo
Offline :Prensa escrita generalista, medios locales y/o autonémicos impresos.
Offline : Radio local y/o autonédmica
Online: Insercion de Banner, u otro tipo de inserciones en medios de comunicacion y portales
digitales.

Online: META( Facebook,Instagram), X (Twitter), Linkedin. Hasta 5 puntos

3. Numero de creatividades ofertadas durante vigencia contrato

Hasta 10 puntos

Como minimo 10 adaptaciones creativas durante la duracidn del contrato por cuenta de la adjudicataria.

Hasta 10 puntos

4. Herramientas de seguimiento

Hasta 5 puntos

La adjudicataria especificara en este pliego, los métodos y soportes empleados para la medicién de
retornos y coberturas, utilizados para emitir los informes de dichas campafias publicadas, en el periodo
de ejecucion del contrato. Tanto en medios offline, como online.

Hasta 5 puntos

5. Propuesta de campaia de Comunicacion

Hasta 30 puntos

La campania fundamentada en cualesquiera de las actuaciones recogidas en el Objeto Social de Mdstoles

Desarrollo Promocién Econémica, S.A. ( Art. 02 de los Estatutos)
https://www.mostolesdesarrollo.es/archivos/estatutos-sociales-1.pdf.
1. Andlisis técnico que justifique la estrategia.
2.  Originalidad de la campana.
3.  Soportes y formatos propuestos.

1. hasta 10 puntos
2. hasta 12 puntos
3. hasta 8 puntos

6. Experiencia y Solvencia

Hasta 10 puntos

Experiencia en comunicacién y contratacion de medios publicitarios, para instituciones publicas
similares.
Experiencia en comunicacion y contratacion de medios publicitarios para empresas privadas,

TOTAL

Hasta 100 puntos

Los licitadores deberan tener en cuenta a la hora de presentar sus ofertas que la duracién del contrato

serd de 36 meses.

17. PROCEDIMIENTO APLICABLE.

En cumplimiento de lo establecido en el articulo 116.4, apartado a), de la LCSP, el procedimiento
abierto se justifica para permitir a todo empresario capacitado la presentacién de proposiciones,

guedando excluida toda negociacion de los términos del contrato con el licitador.
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18. ORGANO DE CONTRATACION.

Serd la Consejera Delegada en virtud de la delegacidn de facultades del Consejo de Administracion

Méstoles, a 8 de enero de 2025.

Firmado digitalmente por
50804934G FERNANDO
SANCHEZ (R: A78300001)
Fecha: 2025.02.05
17:55:43 +01'00'

50804934G FERNANDO
SANCHEZ (R: A78300001)

GERENTE MOSTOLES DESARROLLO PROMOCION ECONOMICA, S.A.
D. Fernando Sanchez
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